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Hype Train | So vertraut sind die Deutschen mit KI

Knapp jede/r zweite Deutsche weiß genau über KI Bescheid. Nur 3 % können damit nichts anfangen.
“Hast du schon einmal von “künstlicher Intelligenz“ gehört?” (N=1000, Single Select)

Im Gegensatz dazu wissen nur 14 % genau, was mit synthetischen Inhalten gemeint ist. 
Insgesamt 28 % der Männer und 38 % der Frauen sind mit ihnen überhaupt nicht vertraut.
“Hast du schon einmal von “synthetischen Inhalten” gehört?” (N=1000, Single Select)

Ja ich weiß genau, 
was damit gemeint ist

Ja, ich habe eine ungefähre Vorstellung, 
was damit gemeint ist

Ja, aber nur 
 vom Namen her

Nein

3 %

13 %

42 %42 %

3 %

9 %

35 %

52 %

3 %

11 %

39 %

47 %
Gesamt Männer Frauen

Ja ich weiß genau, 
was damit gemeint ist

Ja, ich habe eine ungefähre Vorstellung, 
was damit gemeint ist

Ja, aber nur 
 vom Namen her

Nein

38 %

30 %

22 %

10 %

28 %27 %27 %

17 %

33 %
28 %

25 %

14 %

Definition: Synthetische 
Medien
Als synthetische Medien werden Inhalte 

(Nachrichten, Beiträge, Videos, Fotos, etc.) 

bezeichnet, die mithilfe von künstlicher Intelligenz 

produziert werden. 

Alle Insights zum Hype Train “Synthetische 
Medien gibt es auch hier im Dashboard: 

https://research.appinio.com/#/en/survey/public/hV0D5Y9Ek
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Hype Train | Nachrichten: So (oft) konsumieren sie die Deutschen

Wo die meisten Deutschen Nachrichten konsumieren? Die jüngeren Altersgruppen auf Social Media, und die älteren Generationen im TV.

“Wie konsumierst du Nachrichten hauptsächlich?” (N=975, Multiple Select, Top 10)

Für 68 % steht Nachrichtenkonsum auf der Tagesordnung - Jeder dritte Mann und knapp jede vierte Frau checkt die News sogar mehrmals täglich.
Wie häufig konsumierst du Nachrichten?“ (N=1000, Single Select)

Mehrmals am Tag Täglich Mehrmals die Woche Wöchentlich Mehrmals im Monat Monatlich < 1x im Monat Nie

4 %4 %2 %5 %7 %
15 %

39 %

23 %

1 %3 %2 %4 %6 %
12 %

38 %35 %

3 %3 %2 %5 %7 %
13 %

39 %

29 %

Gesamt Männer Frauen

TV Soziale Medien Radio Nachrichten-Apps Online  
Nachrichtenmedien 

und Zeitschriften

Gespräche mit  
Freunden 

oder Familie

Zeitung oder  
Zeitschrift  

(Printmedien)

Streaming-Dienste 
 mit  

Nachrichteninhalten

Websites von 
Nachrichtenagenturen

Newsletter

21 %
25 %

19 %
24 %

28 %

37 %
42 %

64 %

35 %

78 %

15 %16 %19 %
23 %

30 %
34 %

40 %

53 %
46 %

61 %

25 %
28 %26 %27 %

34 %
40 %43 %

46 %

56 %54 %

28 %30 %28 %
22 %

36 %
32 %

46 %48 %

66 %

49 %

21 %

10 %

21 %19 %

42 %

30 %
36 %

41 %

69 %

51 %

22 %22 %23 %23 %

33 %35 %
41 %

51 %53 %
59 %

Gesamt 16- 24 Jahre alt 25- 34 Jahre alt
35 - 44 Jahre alt 45 - 54 Jahre alt 55 - 65 Jahre alt
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Hype Train | Nachrichten: Die Hauptgründe sie zu konsumieren

Zwei Drittel derjenigen, die Nachrichten konsumieren, wollen dadurch vor allem eins: informiert bleiben.
“Aus welchem Grund schaust, liest oder hörst du Nachrichten?” (N=975, Multiple Select, Top 10)

Um informiert 
zu bleiben

Aus persönlichem 
 Interesse an 

bestimmten Themen 

Um über lokale 
Ereignisse  
bescheid 
zu wissen 

Zur 
Meinungsbildung

Um die Auswirkungen 
globaler Ereignisse 

auf das eigene 
Leben zu verstehen

Um an  
gesellschaftlichen 

 Gesprächen 
teilzunehmen

Um Trends und 
 Entwicklungen 

zu folgen

Zur 
Weiterbildung

Aus Sorge um die 
eigene Sicherheit 
und das eigene  
Wohlergehen

Zur 
Unterhaltung

28 %31 %31 %31 %32 %35 %
44 %47 %47 %

68 %
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Hype Train | Synthetische Inhalte in Nachrichten: Wissensstand

Das assoziieren diejenigen, die Nachrichten konsumieren, mit synthetischen Inhalten in Nachrichten.
“Was glaubst du, was könnten synthetische Nachrichteninhalte sein?“ (N=975, Freetext, Top 10)

Knapp jeder Zweite (49%), der oder die Nachrichten konsumiert, glaubt, dass mindestens 50 % 
der von ihnen konsumierten Nachrichten synthetische Inhalte beinhalten.
Was glaubst du, wie viel Prozent der Nachrichteninhalte, die du konsumierst, beinhalten bereits synthetische Inhalte? 
(N=975, Single Select)

2 %
1 %1 %

2 %
3 %

5 %5 %5 %

7 %
6 %

12 %

6 %
7 %

5 %

7 %
6 %

7 %
6 %6 %

2 %

0 %

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 60 65 70 75 80 85 90 95 100

Darunter verstehe ich von 
Künstlicher Intelligenz erschaffene 

Texte, die von der Aufmachung als auch 
vom Inhalt her einer Nachrichtenmeldung 
ähneln. Diese Meldungen sind jedoch frei 

erfunden und beruhen auf keinen 
wahren Begebenheiten.

Z.B. Ereignisse, die stattgefunden 
haben, bei den echte Menschen nur die 

wichtigsten Fakten stichwortartig 
beigetragen haben, und die KI daraus einen 

ganzen, gut lesbaren und in sich 
schlüssigen Text verfasst.

Synthetische 
Nachrichteninhalte 
könnten künstlich 

hergestellte/ manipulierte 
Nachrichten sein.

Nachrichten, die von einem 
KI generierten Menschen mit KI 

generierter Stimme erzählt werden in 
einer Sendung, ähnlich der 

Tagesschau

Als "Synthetische Medien" 
werden Medieninhalte bezeichnet, 

die mit Hilfe von KI-basierter 
Technologie produziert werden.

Nachrichten 
müssen ja aktuell sein. 
Weiß nicht wie KI da 

helfen könnte.

Nachrichten 
die mithilfe von KI 
verfasst wurden.
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Hype Train | Synthetische Inhalte in Nachrichten: Vertrauen

Jeder Dritte hat ein positiveres Bild von Nachrichten-Absendern, wenn diese synthetische Inhalte 
teilen. Frauen sind dem gegenüber insgesamt etwas skeptischer als Männer.

Sehr viel negativer Negativer Etwas negativer Unverändert Etwas positiver Positiver Sehr viel positiver

7 %
10 %

12 %

27 %
24 %

12 %
9 %

6 %

11 %

21 %

26 %

16 %

12 %
9 %

6 %

10 %

17 %

27 %

20 %

12 %
9 %

Gesamt Männer Frauen

“Wie wäre deine Einstellung gegenüber Nachrichten-Absendern, wenn diese synthetische Inhalte teilen würden?” 
(N=975 Single Select)

66 % der Männer und 55 % der Frauen geben an (eher bis sehr) wahrscheinlich Nachrichtendienste 
weiter zu nutzen, wenn sie wüssten, dass diese synthetische Inhalte teilen.

“Wenn du wüsstest, dass ein Nachrichtendienst synthetische Inhalte nutzt bzw. teilt: Wie wahrscheinlich wäre es, dass 
du dem Nachrichtensender weiterhin folgst?” (N=975 Single Select)

Überhaupt nicht  
wahrscheinlich

Nicht  
wahrscheinlich

Eher nicht  
wahrscheinlich

Eher  
wahrscheinlich

Wahrscheinlich Sehr  
wahrscheinlich

11 %
13 %

31 %

27 %

10 %
8 % 10 %

25 %

31 %

15 %

11 %
8 %

10 %

19 %

31 %

21 %

11 %
8 %

Gesamt Männer Frauen
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Hype Train | Synthetische Inhalte in Nachrichten: Anwendungsbereiche

An ehesten können sich die Deutschen den Einsatz von synthetischen Nachrichteninhalten im Bereich Umwelt und Wetter vorstellen.

“Bitte wähle alle Bereiche aus, in denen du dir den Einsatz von synthetischen Nachrichteninhalten vorstellen kannst. (N=975 Multiple Select, Top 10)

Umwelt  
und Wetter

Sport 
und Freizeit

Verkehr 
und Reisen

Mode  
und Lifestyle

Unterhaltung 
und Kultur

Wirtschaft 
und Finanzen

Bildung 
und Forschung

Gesundheit 
und Medizin

Wissenschaft 
und Technologie

Politik

33 %33 %35 %35 %36 %37 %37 %39 %41 %
48 %

Übersetzungen – Hier finden Nachrichten-Konsumierende den Einsatz von synthetischen Nachrichten am vertrauenswürdigsten.
“Bitte gib an, wie vertrauenswürdig du den Einsatz von synthetischen Inhalten in den folgenden Erstellungsbereichen von Nachrichten findest.” (N=975 Single Select)

Übersetzung

Datenanalyse und Statistik

Automatisierte Berichterstattung (z.B. im Sport)

Bilderkennung und Bildbearbeitung

Erkennen von Fake News und Desinformationen

Recherche und Quellenfindung

Personalisierte Nachrichtenvorschläge

Inhaltserstellung

Faktenprüfung 13 %

12 %

13 %

13 %

14 %

14 %

12 %

14 %

17 %

21 %

22 %

22 %

22 %

22 %

23 %

25 %

27 %

29 %

30 %

33 %

34 %

35 %

30 %

36 %

34 %

31 %

34 %

20 %

19 %

18 %

18 %

21 %

17 %

19 %

17 %

14 %

10 %

9 %

9 %

8 %

8 %

7 %

6 %

7 %

4 %

7 %

5 %

5 %

5 %

6 %

4 %

4 %

4 %

2 %

Überhaupt nicht vertrauenswürdig Nicht Vertrauenswürdig Eher nicht vertrauenswürdig Eher vertrauenswürdig Vertrauenswürdig Voll und ganz vertrauenswürdig
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Hype Train | Soziale Medien: So oft nutzen sie die Deutschen

Die meisten Deutschen (73 %) nutzen soziale Medien einmal oder mehrmals täglich.
“Wie häufig konsumierst du soziale Medien?” (N=975, Single Select)

Mehrmals am Tag Täglich Mehrmals wöchentlich Wöchentlich Mehrmals im Monat Monatlich < Einmal im Monat Nie

7 %6 %
1 %

4 %4 %

19 %

31 %
27 %

4 %2 %2 %
5 %6 %

12 %

35 %33 %

2 %0 %
3 %5 %3 %

6 %

34 %

47 %

2 %1 %2 %3 %5 %7 %

27 %

54 %

0 %1 %3 %4 %5 %7 %

20 %

60 %

3 %2 %2 %4 %5 %
11 %

30 %

43 %

Gesamt 16- 24 Jahre alt 25- 34 Jahre alt 35 - 44 Jahre alt 45 - 54 Jahre alt 55 - 65 Jahre alt
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Hype Train | Soziale Medien: Welche Plattform und warum

Insgesamt ist YouTube die beliebteste Plattform. Während die jüngeren Generationen vor allem Instagram, TikTok und Snapchat nutzen, ist bei den älteren 
Generationen Facebook sehr beliebt.
“Welche sozialen Medien konsumierst du hauptsächlich?“ (N=967, Multiple Select)

Der Hauptgrund zur Nutzung von sozialen Medien ist Unterhaltung (65 %) und um über aktuelle Ereignisse und Nachrichten informiert zu bleiben (53 %).

“Aus welchem Grund konsumierst du soziale Medien?” (N=967, Multiple Select)

Zur Unterhaltung Aktuelle 
Ereignisse und 

Nachrichten

Kontakt mit  
Freunden 

 und Familie

Neuen Content 
und Inspiration  

entdecken

Langeweile Rabatte, 
Angebote 

und Neuigkeiten 
von Marken 

erfahren

Selbstdarstellung 
und eigene 

Inhalte teilen

Neue Leute 
kennenlernen

Online- 
Communities  

und 
Diskussionen

Berufliche 
Vernetzung und 

Karriereentwicklung

Anderes

3 %

22 %22 %24 %25 %28 %

43 %43 %
51 %53 %

65 %

Youtube Instagram Facebook TikTok Pinterest Snapchat LinkedIn Reddit Threads Andere

3 %
11 %11 %

19 %16 %

30 %
39 %

75 %

58 %

76 %

3 %
7 %6 %

16 %17 %

27 %

43 %

69 %

58 %

73 %

1 %

18 %
24 %26 %29 %

39 %

48 %

77 %75 %76 %

6 %

23 %24 %
29 %

42 %41 %

57 %
61 %

83 %
77 %

1 %

12 %
20 %

11 %

66 %

37 %

75 %

24 %

90 %

74 %

2 %

14 %16 %
20 %

31 %34 %

51 %

63 %
71 %

75 %
Gesamt 16- 24 Jahre alt 25- 34 Jahre alt
35 - 44 Jahre alt 45 - 54 Jahre alt 55 - 65 Jahre alt
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Hype Train | Synthetische Inhalte in sozialen Medien: Wissensstand

Das assoziieren diejenigen, die soziale Medien nutzen, mit synthetischen Inhalten in sozialen Medien.
“Was glaubst du, was könnten synthetische Inhalte in den sozialen Medien sein?“ (N=967, Freetext, Top 10)

Mehr als jeder Zweite (54 %) glaubt, dass mindestens 50 % ihrer konsumierten Inhalte auf 
sozialen Medien synthetische Inhalte beinhalten.
„Was glaubst du, wie viel Prozent der Inhalte auf sozialen Medien, die du konsumierst, beinhalten bereits synthetische 
Inhalte?“ (N=967, Single Select)

3 %

1 %
2 %

3 %
4 %

6 %
7 %

5 %

7 %
8 %8 %

6 %

8,5 %
7 %

5 %5 %5 %
4 %

3 %

1 %
0 %

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 60 65 70 75 80 85 90 95 100

Teile (Fotos,Videos, etc.), 
die per KI hergestellt wurden oder 

einfache Werbespots, deren 
Übersetzungen genauso mit einer 

KI generiert wurden.

Darunter verstehe ich 
von Künstlicher Intelligenz erstellte 
Beiträge, Posts, Bilderstrecken und 

Reels, die jedoch frei erfunden sind und 
auf keinen tatsächlichen 
Begebenheiten beruhen.

Von KI erstellte 
Werbung, Texte, Fotos, allgemein 
Bildmaterial, Grafiken, Designs, 

Übersetzungen, Chat-Bots, 
Uberwachung und Moderation von 

Kommentaren.


Ich denke so 
ziemlich jeder Inhalt in 

sozialen Medien könnte 
synthetisch sein.

Werbung auf die 
Person angepasst.

Posts, die von 
einer KI 

zusammengestellt und 
kreiert werden.

Im Grunde sämtliche 
Inhalte die von einer KI 

erstellt werden.

Falsche 
Nachrichten ,falsche 

Bilder und falsche 
Identitäten.


Aktuelle Themen 
die aber auch gefaked 

sein können.
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Hype Train | Synthetische Inhalte in Nachrichten: Vertrauen

38 % Männer und 28 % Frauen haben eine positivere Einstellung gegenüber Profilen auf sozialen 
Medien, wenn diese synthetische Inhalte teilen.
“Wie wäre deine Einstellung gegenüber Profilen auf Sozialen Medien, wenn diese synthetische Inhalte teilen würden?
“ (N=967, Single Select)

Das spiegelt sich darin wieder, dass 59 % der Männer und 51 % der Frauen (eher bis sehr) 
wahrscheinlich Profilen weiter folgen würden, wenn sie wüssten, dass diese synthetische Inhalte teilen.
“Wenn du wüsstest, dass ein Profil synthetische Inhalte nutzt bzw. teilt: Wie wahrscheinlich wäre es, dass du dem Profil 
weiterhin folgst?” (N=967, Single Select)

Sehr viel negativer Negativer Etwas negativer Unverändert Etwas positiver Positiver Sehr viel positiver

8 %9 %
11 %

31 %

22 %

11 %
9 %

5 %

14 %

19 %

25 %

18 %

11 %
9 %

7 %

11 %

15 %

28 %

20 %

11 %
9 %

Gesamt Männer Frauen

Überhaupt nicht  
wahrscheinlich

Nicht  
wahrscheinlich

Eher nicht  
wahrscheinlich

Eher  
wahrscheinlich

Wahrscheinlich Sehr  
wahrscheinlich

11 %12 %

28 %

23 %

14 %13 %

8 %

23 %

28 %

20 %

12 %
9 % 9 %

18 %

28 %

21 %

13 %
11 %

Gesamt Männer Frauen
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Hype Train | Synthetische Inhalte in Sozialen Medien: Anwendungsbereiche

Textgenerierung – Hier finden die Deutschen den Einsatz von synthetischen Inhalten auf sozialen Medien am vertrauenswürdigsten.
„Bitte gib an, wie vertrauenswürdig du synthetische Inhalte in den folgenden Erstellungsbereichen von sozialen Medien findest.“ (N=967, Single Select)

Zur Generierung von automatisierten 
Beiträgen und Nachrichten

In der personalisierten Werbung

Für die Erstellung von Videos und Bildern

Für die Generierung von Texten

In der Moderation und Filterung von Inhalten

Simulation von Nutzern oder Followern

Zur Analyse und Vorhersage von Nutzerverhalten 12 %

10 %

11 %

12 %

12 %

12 %

11 %

22 %

18 %

20 %

22 %

22 %

23 %

20 %

32 %

28 %

32 %

33 %

28 %

29 %

30 %

20 %

20 %

21 %

19 %

21 %

20 %

21 %

7 %

14 %

9 %

9 %

12 %

10 %

11 %

6 %

10 %

7 %

5 %

6 %

6 %

8 %

Überhaupt nicht vertrauenswürdig Nicht Vertrauenswürdig Eher nicht vertrauenswürdig Eher vertrauenswürdig Vertrauenswürdig Voll und ganz vertrauenswürdig
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Hype Train | Kennzeichnung von synthetische Inhalten

Auch bei synthetischen Inhalten in den sozialen Medien sind sich 92 % der Deutschen einig, dass diese 
gekennzeichnet werden sollten. Die jüngeren Generationen sehen dies etwas lockerer als die älteren. 

“Findest du, dass synthetische Inhalte in den sozialen Medien als solche gekennzeichnet sein sollten?” (N=1000, Single Select)

91 % der Deutschen sind der Meinung, dass synthetische Nachrichteninhalte als solche 
gekennzeichnet werden sollten.
Findest du, dass synthetische Nachrichteninhalte als solche gekennzeichnet sein sollten?“ (N=1000, Single Select)

Ja Eher ja Eher nein Nein Ich weiß nicht

4 %
0 %1 %

17 %

77 %

6 %
2 %1 %

26 %

66 %

5 %2 %
6 %

22 %

66 %

3 %2 %
6 %

24 %

65 %

2 %0 %
6 %

32 %

60 %

4 %1 %4 %

24 %

67 %

Gesamt 16- 24 Jahre alt 25- 34 Jahre alt 35 - 44 Jahre alt 45 - 54 Jahre alt 55 - 65 Jahre alt

Ja Eher ja Eher nein Nein Ich weiß nicht

3 %1 %2 %

15 %

79 %

5 %
1 %1 %

24 %

70 %

3 %2 %4 %

25 %

66 %

3 %1 %

9 %

20 %

66 %

3 %0 %

8 %

31 %

58 %

3 %1 %
5 %

23 %

69 %
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Hype Train | Regulierung von synthetischen Inhalten

Ähnlich ist es bei Regulierung von synthetischen Inhalten in den sozialen Medien: Jüngere 
Generationen sehen dies weniger streng als ältere Generationen.
“Findest du, es bedarf eine Regulation für synthetischen Inhalte auf sozialen Medien?” (N=1000, Single Select)

Regulierung von synthetischen Nachrichteninhalten? Ältere Generationen sind klar dafür, jüngeren ist es 
etwas weniger wichtig (41 % vs. 68%)
„Findest du, es bedarf eine Regulation für synthetische Nachrichteninhalte?“ (N=1000, Single Select)

Ja Eher ja Eher nein Nein Ich weiß nicht

7 %
4 %3 %

18 %

68 %

6 %4 %4 %

27 %

59 %

8 %
3 %5 %

31 %

52 %

5 %3 %
9 %

25 %

58 %

14 %

3 %

13 %

29 %

41 %

8 %
4 %

6 %

26 %

56 %

Gesamt 16- 24 Jahre alt 25- 34 Jahre alt 35 - 44 Jahre alt 45 - 54 Jahre alt 55 - 65 Jahre alt

Ja Eher ja Eher nein Nein Ich weiß nicht

8 %
4 %4 %

19 %

64 %

7 %
4 %5 %

26 %

58 %

8 %
3 %

8 %

26 %

55 %

6 %4 %
9 %

26 %

54 %

12 %

4 %

13 %

30 %

42 %

8 %
4 %

7 %

25 %

56 %
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Einordnung der Hypes
Hype Tracker | Holger Volland

Bekanntheitsgrad

Neugier-Score 
Prozent der Befragten, die mindestens 
einmal von dem Hype gehört haben und 
sagen: „Finde ich (eher) interessant". 

Appinio Buzz (Größe der Bubble) 
Verhältnis zwischen Befragten, die in letzter Zeit oft/ständig von einem 
bestimmten Hype gehört haben, und denen, die noch nie davon gehört 
haben. Je größer die Blase desto größer der Buzz. 

Bekanntheitsgrad 
Prozent der Befragten, die mindestens 
einmal von dem Hype gehört haben.

N
e

u
g

ie
r-

S
c

o
re

Zum Dashboard

Alle Hypes von Holger Volland landen im Bereich 

“High Speed Hypes” (hohe Bekanntheit & hohe 

Neugierde). Es beweist die Aktualität und 

Beliebtheit dieser Themen. Außerdem zeigt die 

Größe der Bubble, dass vor allem 

Spracherkennung und Fake News besonders 

häufig in den Köpfen und Mündern der 

Deutschen sind.

https://research.appinio.com/#/en/survey/public/hV0D5Y9Ek
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Hype Tracker | Die Hypes von brandeins kurz erklärt

Avatare: Avatare sind digitale Repräsentationen von Menschen, die in virtuellen Welten oder 

auf Social-Media-Plattformen verwendet werden. Sie bieten Nutzern die Möglichkeit, ihre 

Identität visuell anzupassen und in digitalen Räumen zu interagieren, oft in Spielen, sozialen 

Netzwerken oder Metaversen. 

Fake News: Fake News sind gezielt verbreitete Falschinformationen, die häufig über soziale 

Medien oder Nachrichtenportale geteilt werden. Durch synthetische Medien wie Deepfakes 

und gefälschte Inhalte wird es immer schwieriger, zwischen echten und manipulierten 

Nachrichten zu unterscheiden. 

Deepfakes: Deepfakes sind KI-generierte oder -manipulierte Videos und Bilder, die es 

ermöglichen, Personen realistisch in Szenen zu platzieren, in denen sie nie waren, oder ihre 

Aussagen zu verändern. Diese Technologie bietet kreative Möglichkeiten, stellt jedoch auch 

eine Herausforderung für die Authentizität digitaler Inhalte dar. 

Virtuelle Influencer: Virtuelle Influencer sind computergenerierte Figuren, die wie 

menschliche Social-Media-Influencer agieren und mit Followern interagieren. Sie werden von 

Unternehmen für Werbekampagnen eingesetzt und bieten neue Möglichkeiten im digitalen 

Marketing. 

Digitale Zwillinge: Digitale Zwillinge sind virtuelle Kopien von physischen Objekten, Prozessen 

oder sogar Menschen, die in Echtzeit Daten sammeln und analysieren. Diese Technologie wird 

in Bereichen wie Industrie 4.0, Gesundheitswesen und Smart Cities verwendet, um Einblicke in 

komplexe Systeme zu gewinnen. 

KI-Musik: KI-Musik umfasst Musikstücke, die mithilfe von künstlicher Intelligenz komponiert, 

arrangiert oder remixed werden. Diese Technologie ermöglicht es Musikern und Produzenten, 

kreative Prozesse zu automatisieren und völlig neue musikalische Werke zu erschaffen. 

Synthetische Inhalte: Synthetische Inhalte sind durch KI generierte Texte, Bilder, Videos oder 

Audiodateien. Sie eröffnen zahlreiche kreative und industrielle Anwendungsmöglichkeiten, 

bergen jedoch Herausforderungen hinsichtlich Urheberschaft, Authentizität und ethischer 

Nutzung. 

Synthetische Stimmen: Synthetische Stimmen werden mithilfe von KI erzeugt und 

ermöglichen es, gesprochene Sprache zu simulieren. Diese Technologie wird für 

Sprachassistenten, Synchronisation, Hörbücher und sogar in der Unterhaltung verwendet, um 

realistische Stimmaufnahmen zu erstellen. 

Bildgeneratoren: KI-Bildgeneratoren erzeugen realistische oder stilisierte Bilder basierend auf 

textuellen Beschreibungen oder vorgegebenen Parametern. Diese Tools ermöglichen 

Designern und Künstlern neue kreative Möglichkeiten, bergen aber auch Urheberrechts- und 

Fälschungsrisiken. 

Spracherkennung: Spracherkennungstechnologien wandeln gesprochene Sprache in Text 

um und werden in Anwendungen wie Sprachassistenten, Transkriptionstools und für 

Barrierefreiheit genutzt. Die Weiterentwicklung dieser Technologie durch KI verbessert die 

Genauigkeit und Benutzerfreundlichkeit stetig. 

Chatbots: Chatbots sind KI-gesteuerte Programme, die menschenähnliche Gespräche führen 

können. Sie werden in Kundenservice, Marketing und Informationsverarbeitung eingesetzt, um 

automatisiert und effizient auf Anfragen zu reagieren und personalisierte Nutzererlebnisse zu 

bieten. 
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