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Weeklv Insiahts — Die Osterfeiertage stehen vor der Tur. Weekly
y 9 Was sind die wichtigsten Traditionen fiir die Befragten? Insights 01

Ostern — Traditionen und
Konsumverhalten um die
Feiertage

Mit wem werden die Ostertage verbracht?

Mit der engsten Familie 62%
Zusammen Ostereier Spazieren Zusammen Ostereier Geschenke Zusammen In die Kirche In den Urlaub
Mit dem/der Partnerin Mittag / suchen gehen friihstlicken farben machen brunchen  gehen/ beten fahren
Abend essen
Mit der weiteren Familie Wird bei euch selbst gekocht oder geht ihr in ein Wo wird Uber Ostern Urlaub gemacht?
Restaurant? . Befragte, die angegeben haben, dass sie verreisen wollen
. Befragte, die angegeben haben, dass Mittag- /
Mit Freunden Abendessen eine Tradition an Ostern ist
e o o
M
® [nnerhalb Deutschlands
Frauen feiern haufiger mit inrer engen Bei 8 von 10 Befragten AuBerhalb Deutschlands
Familie als Manner (66% vs. 58%). wird selbst gekocht m WeiB ich noch nicht
Manner hingegen feiern haufiger mit 18% gehen ins Restaurant,
Freunden als Frauen (15% vs. 7%). 8% bestellen Essen nach Hause

C M : ,Die Osterfeiertage stehen vor der Tiir. Was sind die wichtigsten Traditionen fiir dich und deine Familie firr die Feiertage?” // ,Du hast erwahnt, dass gemeinsames Essen eine Ostertradition ist. Wird bei euch selber gekocht oder geht ihr in ein Restaurant?”
\ppl n IO (Basis N=648) // ,Mit wem verbringst du Ostern?” // , Du hast angegeben, zu Ostern zu verreisen. Wohin planst du zu reisen?” (Basis N=93) 3



Knapp ein Viertel der Deutschen (24%)
verschenken etwas zu Ostern.

Der GroBteil (82%) kauft Geschenke,
10% verschenken etwas Selbst-
gemachtes

Ausgaben fur Ostergeschenke
Befragte, die angegeben haben, Geschenke zu

Ostern zu kaufen

959%

haben gleich viel Geld flr Geschenke
ausgegeben wie im letzten Jahr

20%

haben weniger Geld fur Geschenke
ausgegeben als im letzten Jahr

16%

haben mehr Geld fir Geschenke
ausgegeben als im letzten Jahr

Was wird zu Ostern verschenkt? (Top 5)
Befragte, die angegeben haben, zu Ostern Geschenke

zu kaufen

6O

75%

= % o m

40% 37%

30% 30%

SuBigkeiten Gutscheine  Blumen Kleidung Blicher
/ Schokolade

Welche SuBigkeiten-Marken werden gekauft?
Befragte, die angegeben haben, zu Ostern
StBigkeiten zu verschenken

Milka (45%
Lindt (35%

Ritter Sport (2%)

(Geplante) Ausgaben fur

Ostergeschenke
Befragte, die angegeben haben,

zu Ostern Geschenke zu kaufen

Weekly 01
Insights

30%

25%

7% 1n% 5% 2%

< 10€ 10-25€ 26-50€ 51-75€ 76-100€ > 100€

(Geplante) Ausgaben fir Ostergeschenke nach Channel
Befragte, die angegeben haben, zu Ostern Geschenke zu
kaufen

“Die Osterfeiertage stehen vor der Tir. Was sind die wichtigsten Traditionen flr dich und deine Familie fiir die Feiertage?” (Basis N=1000) // Du hast angegeben, dass du Geschenke verschenken wirst. Hast du bereits Geschenke?”
(Basis N=244) // “Hast du ein Geschenk gekauft bzw. wirst du eins kaufen?” (Basis N=244)//"?" /| “Wie viel hast du fiir Ostergeschenke ausgegeben bzw. wirst du dafiir ausgeben?” (Basis N=201) // “Werden sich deine Ausgaben

Qppinio

flr Ostergeschenke verandern im Vergleich zum letzten Jahr?” (Basis N=201) // “Welche der folgenden Geschenke kannst du dir vorstellen zu Ostern zu verschenken, oder hast du vielleicht bereits gekauft?” (Basis N=244) //
Welche SuBigkeiten-/Schokoladenmarkenmarke wirdest du kaufen bzw. hast du gekauft? (Basis N=184) // ,, Wo hast du deine Ostergeschenke gekauft bzw. wo planst du sie zu kaufen?” (Basis N=201)

Bis 50€ Uber 50€
o,
76% 65%
57%
31%
Offline Online Offline Online
4
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Hype Tracker

Bahn frei fur den Appinio Hype Tracker:
Was denken Konsumenten wirklich Uber die vermeintlich heiBesten
Trends in Deutschland und wer kennt sie Uberhaupt?

In jeder Ausgabe fragen wir Meinungsmacher und Branchen-
experten nach ihren personlichen Hot Topics. Sie teilen, was
sie beschaftigt und wir testen: Nischenthema oder Hype?

Hype Experte der Woche —
Max Wittrock

Co-Founder & Co-CEO of mymuesli | Co-Founder of
Jokolade | Content-Creator | Speaker| Uni-Dozent |
Start-Up Enthusiast



Hype Tracker w02

Tracker

» Ich glaube, dass Fairtrade und
faire Wertschopfungsketten noch
relevanter und wichtiger werden in
den nachsten Jahren. «

Fairtrade-Produkte

Fair Fashion Hype Experte der Woche —

Max Wittrock

BookTok

Veja Jokolade

Awareness Score

Wie bekannt ist das Hype-Thema unter Konsumenten?
Wie viel Prozent der Befragten haben mindestens ein Mal
davon gehort?

Zuck Bucks
Elden Ring

Curiosity Score

Curiosity Score
Wie neugierig machen Hype-Themen Konsumenten, die
schon mal davon gehdrt haben? Der Curiosity Score zeigt,

. wie viel Prozent der Befragten sagen ,finde ich (eher)
Cryptowahrungen interessant.

Appinio Buzz (GroBe der Bubble)

Wie oft hast du von dem Thema in letzter Zeit in deinem
personlichen und beruflichen Umfeld gehort?

Der ,Appinio Buzz" beschreibt das Verhaltnis der Befragten,
die in letzter Zeit mindestens schon sehr oft von einem

Thema oder Produkt gehért haben zu jenen Befragten, die
Awareness Score noch nie etwas davon gehort haben.

M o ,Wie oft hast du von den folgenden Produkten oder Dienstleistungen in letzter Zeit gehért?“ (Basis N=1000) //
C\ppl n|0 ,Du hast angegeben, von dem Thema schon mindestens einmal gehdrt zu haben. Wie interessant findest du das Thema?” (Befragte, die vom jew. Thema schonmal gehdrt haben) 6



Die Hypes kurz erklart

BookTok

ist ein Hashtag auf TikTok, den Jugendliche
vermehrt nutzen, um ihre Liebe zu BUchern zu
verbreiten und Vorschlage und Kritiken fur
den internationalen Markt zu veroffentlichen.
In Kurzvideos werden Blcher gelistet und
Feedback gegeben.

Cryptowahrungen

Kryptowahrungen sind digitale (Quasi-)
Wahrungen mit einem meist dezentralen,
stets verteilten und kryptografisch
abgesicherten Zahlungssystem. Zu ihnen
gehoren z.B. Bitcoin und Litcoin.

Elden Ring

ist ein Action-Rollenspiel von FromSoftware,
an dem der Game of Thrones-Autor George
R.R. Martin mitgewirkt hat. Es kann am
Computer, auf der Playstation oder Xbox
gespielt werden.

Qppinio

Fair Fashion

beschreibt das Konzept ethisch und
okologisch korrekter industrieller
Kleidungsfertigung. Der Begriffe wird oft
zusammenfassend fur nachhaltige,
umweltschonende und unter fairen
Bedingungen hergestellte Kleidung
verwendet

Fairtrade-Produkte

JFairtrade” kennzeichnet Waren, die aus
fairem Handel stammen und bei deren
Herstellung bestimmte soziale, 6kologische
und okonomische Kriterien eingehalten
wurden. Unterschiedliche Siegel ermoglichen
z.B. Kleinbauernkooperativen stabilere Preise
sowie langfristige Handelsbeziehungen.

Jokolade

ist die Schokoladenmarke des Namensgebers
Joko Winterscheid. Sie setzt auf
Nachhaltigkeit und Transparenz in der
Wertschopfungskette und hat sich zum Ziel
gesetzt, Schokolade 100% sklavenfrei zu
etablieren.

Veja

ist eine Sneaker-Marke, die flr soziale
Projekte, wirtschaftliche Gerechtigkeit und
Okologische Materialien einsteht.

Zuck Bucks

ist bisher der Arbeitstitel eines neuen Projekts
der Firma Meta unter CEO Mark Zuckerberg.
“Zuck Bucks" sollen eine eigene, digitale
Wahrung innerhalb der Meta Apps werden.

Quellen: Cryptowahrungen: https://wirtschaftslexikon.gabler.de/definition/kryptowaehrung-54160; Fairtrade: https://www.fairtrade-deutschland.de/was-ist-fairtrade/fairtrade-siegel; Jokolade: https://jokolade.de

Hype
Tracker
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Konsum Tracking

Wie sehen die Konsumpraferenzen der Deutschen
aus? Was sind die beliebtesten und prasentesten
Marken und wer praferiert Onlineshopping Uber
den klassischen Ladenbesuch. Im Konsum Tracking
gibt es die Antworten fur unterschiedliche
Produktkategorien.




Top of Mind Brands Konsum () 3

Tracking

An welche Marke wird in den folgenden Produktkategorien zuerst gedacht?

Wechselnde Kategorie der Woche: Streaming Apps ‘ N hi .
ewcomer this wee

™+3

i ™ +1 (-) Q‘ & & Q 36% V-3 -1 -1 (-)
8% 9 9 o, o, 6% o, o, o
Alkoholische 4_0_L_L 3% 3% Kosmetik & ° 5% 4% 3%
Getranke . . . . Pflegeprodukte . ,
Becks Krombacher Jagermeister Warsteiner Jim Beam Nivea Balea Dove L'Oreéal DM
%— 42
39% (-) 1 -4
Nicht - v L1 241 & i i . 25 v ,o
icht- o V; 9 o o
Getranke Mode I . [ — E——
Coca-Cola Fanta Pepsi Gerolsteiner Red Bull Nike Adidas H&M Zara Esprit
@ -1 (-) (-) V-2 L1 & v (-) T (-) (-)
18% 17% 16% 9
7% 7% 6% 4% 4% ’ ’ ’ 12% 6%
Essen " " — Autos I S S e e
Rewe Edeka Dr.Oetker Aldi Lidl BMW Audi VW Mercedes Opel
v-4
. 51%
o, +
D - 15% o o o _..._D
9 o,
° 1% 8% 29 . 4%
Elektronikartikel Streaming AppsA
Samsung Apple Sony LG Phillips (Wechselnde Kategorie) Netflix Amazon Prime Spotify Youtube Twitch

L3 o
C\ppl n IO “Was ist die erste Marke / der erste Hersteller, die / der dir in den Sinn kommt, wenn du an Kategorie XY denkst?“ (Basis N=1000). 9



Wie oft werden Produktkategorien gekauft?

Rank Product

4.

4
i
RN
3
Y

Qppinio

category

Lebensmittel

Alkoholfreie
Getranke

Korperpflege
/ Hygiene-
produkte

Medikamente
| Arznei

Kleidung

Alkoholische
Getranke

® gesamt @ online ® offline

29.04

93%
9%
74%
78%
10%
62%
77%
13%
55%
64%
19%
37%
58%
37%
13%
54%
9%
38%

27.05

92%
8%
75%
79%
8%
64%
77%
13%
55%
63%
19%
35%
60%
35%
17%
54%
8%
40%

24.06

92%
10%
75%
79%
5%
65%
78%
14%
54%
64%
19%
37%
66%
36%
20%
55%
8%
42%

29.07

93%
8%
78%
82%
7%
70%
79%
10%
60%
62%
7%
37%
61%
28%
24%
54%
6%
43%

27.08

96%
9%
83%
83%
5%
71%
79%
1%
62%
63%
17%
40%
60%
27%
25%
55%
7%
44%

,Hast du innerhalb der letzten Woche die folgenden Produkte gekauft?” (Basis N=1000)
Anmerkung: online und offline ergeben in Summe nicht den Gesamtwert, da zur Vereinfachung die Antwortmoglichkeit ,Beides” nicht in der Tabelle aufgefihrt wird

30.09.

95%
7%
78%
82%
8%
69%
79%
11%
59%
62%
16%
38%
61%
30%
25%
56%
7%
42%

28.10

94%
7%
78%
83%
7%
71%
79%
12%
60%
63%
17%
39%
60%
28%
24%
52%
6%
42%

25.11.

95%
7%
77%
82%
7%
69%
80%
12%
60%
68%
18%
42%
60%
30%
22%
56%
7%
44%

16.12

93%
7%
76%
83%
8%
68%
82%
14%
59%
69%
19%
42%
67%
32%
25%
54%
10%
44%

27.01

94%
6%
76%
81%
8%
65%
82%
14%
58%
69%
17%
40%
62%
29%
24%
55%
7%
40%

24.02

94%
5%
76%
83%
6%
67%
78%
10%
57%
67%
16%
40%
58%
26%
20%
56%
5%
42%

10.03

96%
6%
75%
86%
6%
68%
86%
14%
53%
70%
15%
40%
65%
28%
22%
57%
6%
42%

25.03

96%
5%
78%
85%
5%
72%
82%
10%
62%
62%
13%
38%
61%
25%
25%
54%
4%
43%

Konsum
Tracking

08.04

95% (-1)
6%
74%

83% (-2)
6%
66%

82% (-)
%
58%

67% (+5)
17%
37%

63% (+2)
24%
25%

55% (+1)
6%
39%

03

1



Wie oft werden Produktkategorien gekauft? Konsum () 3

® gesamt @ online ® offline

Rank  Product category 29.04 27.05 24.06 29.07 27.08 30.09. 2810 25.11. 16.12. 27.01 24.02 10.03  25.03  08.04

Schénheits- 45% 47% 46% 44% 44% 45% 42% 46% 52%  50%  44% 51% 47%  48% (+1)
7. yprodukte/ 13% 14% 10% 12% 12% 12% 1% 14% 15% 12%  10% 10% 10% 1%
Make-up 26% 27% 29% 27% 27% 26% 26% 25% 30% 29%  25% 28% 28% 26%

44% 39% 49% 43% 41% 42%  43%  44% 50%  45%  43% 47% 45%  48% (+3)
8. éSchuhe 25% 25% 21% 18% 19% 21% 16% 20% 25% 20%  21% 18% 17% 18%
13% 14% 23% 19% 18% 16% 21% 18% 18% 18%  15% 19% 19% 19%

) 44% 44% 4% 44% 42% 44%  A4%  46% 49%  46%  46% 48% 46%  45% (-1)
9. |!l Eﬂlg;giri/ne 7% 18%  19% 5% 5%  16%  17%  19%  19%  18%  14%  16% 13% 13%
21% 21% 17% 24% 22% 22% 22% 22% 25% 21%  24% 21% 26% 22%

34% 35% 35% 34% 33% 36% 38% 49% 51% 40%  38% 42% M%  42% (+1)
10. O Dekoartikel 13% 16% 12% M% 10% 12% 12% 14% 16% 12% 1% 10% 9% 10%
14% 16% 18% 18% 19% 18% 21% 29% 25% 22%  18% 22% 23% 22%

. 35% 36% 36% 30% 32% 35% 32% 40% 47%  39%  38% 43% 39%  42% (+3)
1. D E':gtr;“he 17% 20% 21% 16% 16% 18%  16%  21% 25%  19%  18% 19% 19% 17%
21% 1% 1% 10% 12% 1% 1% 13% 16% 14%  13% 14% 12% 15%

SvEvEren) 35% 33% 33% 32% 32% 32% 33%  39% 50%  36%  35% 38% 35%  39% (+4)
12. C:jg Brettspiele/ 18% 17% 17% 14% 12% 15% 15% 20% 25% 15%  15% 13% 13% 13%
Puzzles 10% 1% 12% 14% 12% 12% 12% 13% 18% 15% 13% 14% 14% 15%

4 ° ,Hast du innerhalb der letzten Woche die folgenden Produkte gekauft?” (Basis N=1000)
C\ppl n|0 Anmerkung: online und offline ergeben in Summe nicht den Gesamtwert, da zur Vereinfachung die Antwortmoglichkeit ,Beides” nicht in der Tabelle aufgefihrt wird 12



Wie oft werden Produktkategorien gekauft?

Rank

13.

14.
15.

16.

17.

Qppinio

Product category

Haushalts-

Geschirr /
Kichengerate

Sport- und
Fitnessgerate

® gesamt @ online ® offline

29.04

31%
16%
9%
28%
1%
1%
29%
13%
10%
26%
13%
9%
24%
12%
7%

27.05

31%
14%
12%
25%
10%
11%
27%
13%
9%
27%
12%
8%
24%
12%
8%

24.06

28%
14%
10%
26%
1%
11%
26%
12%
1%
27%
13%
9%
22%
9%
9%

29.07

27%
11%
1%

24%
10%
1%

25%
10%

122%

25%
10%
1%

20%

8%
8%

27.08

27%
12%
12%
25%
10%
1%
24%
9%
10%
25%
9%
10%
17%
6%
7%

,Hast du innerhalb der letzten Woche die folgenden Produkte gekauft?” (Basis N=1000)
Anmerkung: online und offline ergeben in Summe nicht den Gesamtwert, da zur Vereinfachung die Antwortmoglichkeit ,Beides” nicht in der Tabelle aufgefihrt wird

30.09.

28%
12%
10%
26%
12%
9%
26%
11%
10%
24%
11%
9%
22%
9%
8%

28.10

26%
11%
11%
23%
10%
10%
23%
10%
9%
22%
9%
9%
17%
7%
7%

25.11.

31%
13%
12%
28%
1%
14%
26%
10%
1%
24%
1%
8%
19%
9%
7%

16.12

37%
15%
17%
33%
12%
11%
32%
14%
12%
33%
13%
14%
26%
9%
11%

27.01

34%
13%
14%
33%
10%
16%
32%
11%
14%
30%
11%
13%
25%
9%
1%

24.02

32%
12%
12%
26%
7%
1%
30%
9%
1%
26%
10%
10%
21%
8%
8%

10. 03

36%
12%
12%
33%
9%
15%
34%
10%
14%
31%
10%
13%
29%
9%
12%

25.03

31%
1%
13%
27%
8%
1%
30%
9%
13%
28%
8%
12%
22%
6%
9%

Konsum
Tracking

08.04

35% (+4)
13%
13%

31% (+4)
9%
14%

30% (-)
M%
12%

29% (+1)
9%
10%

26% (+4)
8%
1%

03
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